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Inledning

| ett konsumtionssamhadlle bidrar reklam och marknadsféring
till att definiera och forma manniskors drémmar, ideal och
drivkrafter. Darfor ar det avgdrande att adressera medie- och
reklamomradet om vi vill uppna samhallen som ligger i linje
med medborgarnas intresse och samhallets varderingar.

Ett sddant varde &r jamstalldhet. Det &r omdjligt att uppna
jamstalldhet mellan kénen sa lange stereotypa skildringar av
kvinnor och man inom media och reklam reproduceras.

Konsdiskriminerande reklam har funnits pa den politiska
dagordningen i Norden sedan 1970-talet. Under denna tid
inférde samtliga nordiska lander férutom Sverige regleringar
pa omradet. Sedan dess har reklamtatheten, i takt med den
digitala utvecklingen och ett 6kat medieutbud, dkat explo-
sionsartat.

| denna rapport undersdker Sveriges Kvinnolobby i sam-
arbete med kampanjerna Reklamér i Danmark och Reklamere i
Norge hur de nordiska regleringarna mot kénsdiskriminerande
reklam ser ut och hur de efterlevs i praktiken. Avslutningsvis
lamnar vi rekommendationer for forbattrade atgarder.

Var forhoppning ar att undersokningen ska bidra till battre
regleringar och ett mer aktivt arbete for att motverka kons-
diskriminerande reklam och sexualisering av det offentliga
rummet. Att motverka diskriminering och kénsstereotypa
bilder inom media och reklam &r avgdrande for att na
jamstallda samhallen.
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Vad ar kénsdiskriminerande reklam?

Det finns ingen allmant faststalld definition av konsdiskrimine-
rande reklam. Vanligt forekommande beskrivningar ar dock att
det ar reklam som innebar en krinkning av en persons kon eller
reklam som innehaller en allmént stereotyp framstéllning av ko-
nen. Reklam anses ocksa vara konsdiskriminerande nér kvinnor
eller man reduceras till sexobjekt och nar kroppar anvands for att
dra uppmaérksambhet till en tjdnst eller en vara som inte har nagot
med kroppen att gora.!

Varfor ar kdnsdiskriminerande reklam ett problem?

Den stereotypa skildringen av kvinnor och méan i reklam ar ett
problem bade for individen och for samhillet. Pa ett individuellt
plan orsakar konsdiskriminerande reklam psykisk ohalsa. Skon-
hetsideal och objektifiering i reklam kan skapa en snedvriden
kroppsbild, okad sjalvobjektifiering, lagre sjalvfortroende och till
och med minskad initiativkraft och vilja att leda.?

Under 2013 genomforde Sveriges Kvinnolobby en undersok-
ning bland 1000 personer (13-30 ar). 9 av 10 av de unga kvinnor
som svarade uppgav att reklam fatt dem att vilja &ndra pa nagot
hos sig sjélva. 9 av 10 uppgav ocksa att reklam fatt dem att ma da-
ligt over sitt utseende eller sin vikt. Halften av kvinnorna uppgav
att de paverkades negativt sa ofta som varje dag eller varje vecka.

Konsdiskriminerande reklam ar dven ett samhallsproblem da
objektifiering och stereotypa bilder av kvinnor och man orsakar
och uppritthéller ojamstéllda normer och maktordningar.®




Europeiska och internationella ataganden
mot kdnsdiskriminerande reklam

Det rader bred enighet om att konsdiskriminerande reklam ar ett
hinder for att sakerstalla kvinnors rattigheter och jamstalldhet
inom EU och FN. En rad internationella och europeiska over-
enskommelser har slagit fast att linder bor anvanda alla till buds
staende medel, inklusive lagstiftning, for att motverka konsdis-
kriminerande reklam.

FN:s Konvention for avskaffandet av all form av diskrimine-
ring av kvinnor (Kvinnokonventionen) slar i artikel fem fast att:
“States Parties shall take all appropriate measures: (a) To modify the
social and cultural patterns of conduct of men and women, with a
view to achieving the elimination of prejudices and customary and
all other practices which are based on the idea of the inferiority or the
superiority of either of the sexes or on stereotyped roles for men and
women;” *

Vidare anger FN:s handlingsplan for kvinnors rattigheter (Pe-
kingplattformen) att FN:s medlemsstater ska framja “a balanced
and non-stereotyped portrayal of women in the media.”®

EU har vid flera tillfallen adresserat problemet med konsdis-
kriminerande reklam. EU-parlamentet slar fast att “media borde
gynna en mer balanserad och icke-stereotyp representation av kvinnor
och mdn i media och framja jamstdlldhetsperspektivet i lagar, sjélv-
reglerande organ och utbildningsprogram”.° Parlamentet har ocksa
adresserat vikten av att motverka konsstereotyper i reklam och
media i EU:s strategi for jamstalldhet mellan kvinnor och mén
samt i flera resolutioner.”

Kénsdiskriminerande reklam i Norden
I det foljande redogor vi for hur de nordiska lagarna ar utformade
och efterlevs i praktiken. Avslutningsvis lamnar vi rekommenda-
tioner till forbattringar.

For att undersoka hur reglering och tillsyn ser ut och efterlevs
har vi i huvudsak undersokt foljande fragor i respektive land:

4. FN:s Kvinnokonvention,
artikel 5.

5. FN:s Handlingsplan for
kvinnors réttigheter (Peking-
plattformen) Strategiskt mal
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6. EU-parlamentet rapport
Combating sexist stereotypes

in the media, Committee on
Equal Opportunities for Wo-
men and men, Parliamentary
Assembly Doc. 1226726 Maj
2010.

7. Se referenser Europapar-
lamentet och EU-kommis-
sionen.



1. Finns lag mot konsdiskriminerande reklam?

2. Innehaéller lagen en tydlig definition av konsdiskriminerande
reklam?

3. Omfattar lagen ansvariga for att publicera reklamen?

4. Finns myndighet med tillsynsansvar?

5. Har myndigheten mojlighet att utfarda sanktioner?

6. Har det gjorts nationella informationsinsatser kring lagen och
mojligheten att anmala konsdiskriminerande reklam?

7. Arlagen kind bland allminheten/Utnyttjas méjligheten att
anmala konsdiskriminerande reklam?

Overblick av regleringar i de nordiska ldnderna:

ATGARD/ Lag mot Konsdiskri- Lagen omfat- Myndighet Myndigheten Informa- Kannedom
LAND konsdiskri- minerande tar ansvariga med tillsyns- har sanktio-  tionssats- om lagen
minerande reklam for publi- ansvar finns.  neringsmoj-  ningar om &r utbredd/
reklam finns.  definieras i cering. ligheter. lagen har Mojligheten
lagen. genomforts.  att anmala
reklam
utnyttjas.
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ISLAND

Lagstiftning

P4 Island regleras konsdiskriminerande reklam i Jamstalldhets-
lagen. Artikel 29 Sektion IV i Jamstélldhetslagen 10/2008 alagger
foretag, reklammakare samt de foretag som publicerar reklam att
sakerstilla att reklamen inte dr diskriminerande mot nagot av ko-
nen och att den inte pa nagot stt strider mot jamstilldhet mellan
kvinnor och méan. Lagen anger att:

”Den som utformar eller publicerar en reklam skall sikerstalla
att reklamen inte pa nagot sitt férolampar eller vandrar det ena
konet eller pa nagot sitt motarbetar jamstilldhet mellan kvin-

nor och man”.

Reklam som stimmer in pa ovanstaende beskrivning far inte
publiceras i media eller pa nagon offentlig plats. Pafoljden for
brott mot lagen ar boter. I artikel 28 i Jamstalldhetslagen fram-
gar att: “Den som uppsatligen eller av oaktsamhet handlar i strid
med denna lag ddrar sig skadestdndsskyldighet”. Den ansvarige
annonsoren kan bli skyldig att betala en kompensation for bade
icke-finansiella och finansiella forluster till den som blivit utsatt
for skada.

Tillsyn

Jamstalldhetscentret (Jafnréttisstofa) ar den myndighet som har
ansvar for tillsyn 6ver lagen. Jamstélldhetscentret tar bade emot
anmailningar fran allménheten och kan sjélva uppritta anmaél-
ningar.?

Nar Jamstalldhetscentret misstanker att lagen overtratts
kontaktar det i forsta hand annonsoren och meddelar att deras
annons strider mot lagen. Jamstalldhetscentret efterstravar att
problemet 16ses pa frivillig vag, det vill sdga att annonsoren sjalv-
mant drar tillbaka reklamen. Om annonsoren inte drar tillbaka
reklamen kan Jamstalldhetscentret ta arendet vidare till Keeru-
nefnd Jafnréttismala (Kommittén for anmalningar av brott mot

8. Intervjumed foretrddare
for Jafnréttisstofa,
den 27 april 2016.



9. Intervju med foretradare
for Jafnréttisstofa, den
27 april 2016.

10. Ibid.

11. E-post fran foretridare for
Polisen, 19 maj 2016.

12. Intervju med foretridare
for Velferdarraduneyti,
20 maj 2016.

jamstélldhetslagen). Myndigheten utfardar skriftliga utlatanden
som ér bindande. Berdrda parter kan 6verklaga utlatandet till
domstol.

Privatpersoner kan anmala fall av konsdiskriminerande reklam
direkt till Kommittén, polisen och domstolen.

Praxis

Sedan ar 2010 har 2§ drenden kommit in till Jamstalldhetscen-
tret. I samtliga av dessa fall har Jamstailldhetscentret kontaktat
foretagen och uppmanat dessa att ta reklamen ur cirkulation.
Jamstalldhetscentret tar i regel kontakt med foretaget omedel-
bart nir de far in ett drende. Av de foretag som blivit kontaktade
och ombedda att ta bort sin reklam har samtliga foretag tagit bort
reklamen. Da lagen dven omfattar de foretag som &r ansvariga for
att publicera konsdiskriminerande reklam kontaktar Jamstalld-
hetscentret dven dessa foretag och meddelar att de kan ha gjort
sig skyldiga till brott.’

I ett fall har Jamstalldhetscentret skickat 4renden vidare till
Kommittén sedan 2010. Detta drende skickades vidare darfor att
en reklam som tidigare hade tagits ur cirkulation hade aterkom-
mit. Kommittén ansag dock att det gatt for lang tid sedan annon-
sen forst publicerades, och att fallet pa grund av tekniska skél inte
kunde behandlas.!®

Hittills har polisen endast fatt in ett drende géllande konsdis-
kriminerande reklam. Anmalan gjordes av en privatperson, men
drendet gick ej vidare till domstol."* Att fa privatpersoner anméler
direkt till domstol eller Kommittén kan bero pa att de inte kan
vara anonyma i processen, vilket de kan vara om de anmaler
konsdiskriminerande reklam till Jamstalldhetscentret.!?

Analys och rekommendationer

Island har en lag mot konsdiskriminerande reklam och det finns
en myndighet med tydligt tillsynsansvar. Anmalningsprocessen
ar enkel da Jamstélldhetscentret tar emot anmaélningar via tele-
fonsamtal, hemsida eller e-post. Jamstalldhetscentret har korta
handlaggningstider och kontaktar nastan omedelbart foretaget
nar privatpersoner eller organisationer hor av sig.



Trots att lagen hittills inte blivit provad i domstol (efter den
senaste skdrpningen av lagen ar 2008) beskrivs lagen mot kons-
diskriminerande reklam fungera bra pa Island. Allménheten har
god kinnedom om att de kan hora av sig till Jamstalldhetscentret
for att anmala reklam. Jamstalldhetscentret upplever att de blir
nerringda sa fort en konsdiskriminerande reklam har publicer-
ats, varpa centret kontaktar foretaget och meddelar att de kan ha
gjort sig skyldiga till brott. Foretagen tar sa gott som alltid ned sin
reklam omedelbart. Endast i ett fall har foretaget inte tagit ned re-
klamen, varpa Jimstélldhetscentret valt att skicka drendet vidare
till Kommittén for anmalningar av brott mot jamstalldhetslagen.

Konsdiskriminerande reklam upplevs inte som ett utbrett
problem pa Island. De fall som forekommit har vickt starka reak-
tioner fran allminheten och omedelbara atgarder fran Jamstalld-
hetscentret vilket lett till att foretaget har tagit bort reklamen.
Foretag pa Island ér vial medvetna om att det dr "badwill” att
anvanda stereotyp och konsdiskriminerande marknadsforing.”

Kompetensen hos Jamstilldhetscentret vad galler konsdis-
kriminerande reklam ar stor. Det ar aven positivt att den island-
ska lagen omfattar foretag som publicerar reklam, det vill sdga
tv-kanaler, tidningar och agare av annonsplatser i det offentliga
rummet samt att myndigheten tar ansvar for att kontakta dessa
foretag och meddela att de kan ha gjort sig skyliga till lagover-
tridelse. Den islaindska lagen medfor séledes dven att utlindska
foretag som anvander sig av konsdiskriminerande reklam kan
hindras fran att publicera reklam pa Island.

Konsdiskriminerande reklam skulle dock enligt Jamstalld-
hetscentret kunna definieras tydligare i lagen, och myndighetens
information om mojligheten att anmala reklam kan tydliggoras.

13. Intervju med foretradare
for Stigamota, 11 november
2015

Intervju med foretradare
for Jafnréttisstofa, den
27 april 2016



10

| korthet:

¢ Det finns en lag mot kdnsdiskriminerande reklam.

¢ Lagen omfattar ansvariga for publicering.

¢ Det finns en myndighet med tillsynsansvar.

¢ Myndigheten har sjalva méjlighet att vacka anmalan.

¢ Myndigheten har sanktionsméjligheter.

¢ Anmalningsprocessen ar enkel.

¢ Allmanheten kanner till mojligheten att anmala reklam och
mojligheten nyttjas.

* Inget foretag har hittills blivit alagt vite for kénsdiskriminerande
reklam.

 Det har inte gjorts nagra informationssatsningar om lagen.

¢ Lagen kan bli tydligare. Det behdver tydliggéras vad som menas
med reklam som dr "nedsattande mot endera kén” samt “strider
mot jamstallhet” i lagen for att underlatta tillsynsmyndighetens
arbete.



SVERIGE

Lagstiftning

Sverige ar det enda land i Norden som inte har en lag mot kons-

diskriminerande reklam. Fragan behandlades senast i en statlig

offentlig utredning som presenterades i januari 2008. Utredning-

en kom fram till att det behovs en lagstiftning mot konsdiskrimi-

nerande reklam. 14. SOU 2008:05 Konsdiskri-

Utredningen foreslog att foljande formkrav pa reklam skulle minerande reklam - krinkan-
de utformning av kommersi-

inforas i Sverige: ella meddelanden.
. . . . . 15. Edstrom, Maria och Svens-
§ Reklam far inte ha en konsdiskriminerande utformning. Med son, Eva-Maria (2014) ”Free-
konsdiskriminerande utformning avses en skildring av kons- dom of expression vs. gender

equality - conflicting values
o . when regulating gender
kande fOI’ lel’ll’lOI’ eller man. Stereotypes in advertising”’
Tidsskrift for Rettsvitenskap,

vol. 127, 5/2014, S. 479-511.
ISSN 0040-7143

egenskaper eller roller vilken allmént sett uppfattas som kran-

Utredningen foreslog Konsumentombudsmannen som tillsyns-
myndighet samt att forbudet mot konsdiskriminerande reklam
ska vara forenat med vite. Lagen och de ovriga forslagen i utred-
ningen ansags kunna fa stor betydelse for jamstélldheten mellan
kvinnor och méan i Sverige.

Utredningen ledde dock inte till en lag. Den davarande Jam-
stialldhetsministern Nyamko Sabuni (L) avvisade forslaget med
argumentet att lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam kan
strida mot yttrandefrihetsgrundlagen och tryckfrihetsforordning-
en. Detta trots att regeringens sarskilda utredare och professor i
rattsvetenskap, Eva-Maria Svensson, kommit fram till motsatsen.
Hon menar att det faller utanfor tryckfrihetsférordningen och
yttrandefrihetsgrundlagen att skydda en naringsidkares ekono-
miska intressen.”

Eva-Maria Svensson menar att den svenska positionen ifraga
om lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam ar paradoxal.
Den svenska grundlagen (Regeringsforklaringen, Tryckfrihets-
torordningen och Yttrandefrihetsgrundlagen) 6ppnar upp for
begransningar nar det kommer till kommersiella budskap. Darfor
borde det inte anses strida mot yttrandefriheten att forhindra

1



16. SOU 2008:05 Konsdiskri-
minerande reklam - krinkan-
de utformning av kommersi-

ella meddelanden.

17. FNs Kvinnokommittés
slutsatser avseende Sveriges
kombinerade attonde och
nionde periodiska rapport,
CEDAW/C/SWE/CO/8, 7
mars 2016.
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konsstereotyper inom kommersiella budskap. Svensson har vida-
re anfort att konsstereotyper inom reklam bor forstas som ett sa
allvarligt problem att det hotar det demokratiska vardet om jam-
stilldhet. Nar yttrandefrihet stills mot det fundamentala vardet
jamstalldhet, bor det senare kunna prioriteras.

Det bor tillaggas att den svenska marknadsforingslagen redan
idag i princip borde kunna anvindas for att komma at kons-
diskriminerande reklam. Ett avgorande i Marknadsdomstolen
1976 (MD 1976:8) har dock i praktiken gjort detta omojligt.
Marknadsdomstolen slog da fast att marknadsforingslagen inte
omfattar konsdiskriminerande reklam eftersom reklamen ar
krankande mot kvinnor pa grund av deras kon och inte i deras
egenskap av konsumenter.'® Sedan detta avgorande i Marknads-
domstolen 1976 har en rad motioner, betankanden och rappor-
ter behandlat konsdiskriminerande reklam och flera partier har
fortsatt driva forslag om att infora en lag mot konsdiskrimine-
rande reklam.

FN:s Kvinnokommitté har flera gdnger kritiserat Sverige for
den utbredda sexualiseringen av det offentliga rummet och
att det inte finns nagon lagstiftning mot konsdiskriminerande
reklam. I deras senaste granskning av hur Sverige lever upp till
Kvinnokonventionen far Sverige kritik for att stereotypa och sexu-
aliserade bilder av kvinnor i reklam och media fortsatt ar utbrett.
FN:s Kvinnokommitté konstaterar att reklambranschens sjalv-
reglering inte ar tillracklig och rekommenderar Sverige att framja
en icke-stereotyp skildring av kvinnor i media och reklam.” Den
svenska regeringen dr skyldig att aterkomma med rapport om
vilka atgirder som vidtagits pA omradet senast ar 2020.

Stiftelsen Reklamombudsmannen - reklambranschens

eget sjalvregleringsorgan

I Sverige, precis som i Finland, finns en sjalvreglerande stiftel-
se som finansieras av och bestar av reklambranschen sjilva.
Stiftelsens styrelse utses av Sveriges Annonsorer, Naringslivets
Delegation for Marknadsritt, Sveriges Kommunikationsbyraer,
ICC Sweden, Tidningsutgivarna och Swedish Direct Marketing
Association.



Till Reklamombudsmannen kan foretag, organisationer och
privatpersoner vanda sig och anmala reklam som uppfattas som
konsdiskriminerande.

RO beddmer konsdiskriminerande reklam utifran fljande
kriterier:

1. Reklam som framstaller kvinnor eller man som rena sex
objekt och som kan anses krankande (objektifierande
reklam).

2. Reklam som visar en stereotyp bild av konsrollerna och som
darigenom framstiller kvinnor eller min pa ett nedviarderande
satt (schabloniserande reklam).

3. Reklam som pa ndgot annat nedvirderande sétt dr uppenbart
konsdiskriminerande for kvinnor eller man.

Varje ar gors omkring 500 anmaélningar till Reklamombudsman-
nen i Sverige, ungefar halften av dessa galler konsdiskrimineran-
de reklam. Handlaggningstiden efter att en reklam blivit anmald
ar cirka tre manader. Om Reklamombudsmannen anser att en
reklam ar konsdiskriminerande kontaktar stiftelsen foretaget och
meddelar att det blivit fallda. Foretaget far da mojlighet att uttala
sig om reklamen. Ett utdrag ur anmalan, Reklamombudsman-
nens och foretagets utlatande publiceras direfter pa RO:s hemsi-

da.’® 18. Reklamombudsmannens
Reklamombudsmannen har inte mojlighet att utfarda sank- webbplats.
tioner eller krav pa att avbryta reklamkampanjer. Beslutet om att 19. Ett bevis pd detta ar

att samma fOretag ater-

en re.k¥am blivit falld far enbart konsekvenser i form av negativ Kkommande blivit fallda av
publicitet. En del foretag reagerar genom att ta bort sin reklam Reklamombudsmannen,
medan andra foretag inte tar hdnsyn till anmélan eller bryr sig och saledes fortsatt anvinda

sig av konsdiskriminerande

namnvart av att de blivit fallda.”” Reklamombudsmannen bedri- marknadsféring.

ver dven utbildningsinsatser for foretag och reklambyraer om
sjalvregleringen och de kriterier som RO anvander sig av.

Analys och rekommendationer

De hundratals reklamer som varje ar anmals till stiftelsen Rekla-
mombudsmannen visar att konsdiskriminerande reklam ar ett
stort problem i Sverige. Det rader en utbredd uppfattning inom
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reklambranschen om att det ar negativt for ett foretag att bli
anmald till och falld for konsdiskriminerande reklam av stiftelsen
Reklamombudsmannen. Att det inte finns nagra sanktionsmaj-
ligheter innebar dock att anvandandet av konsdiskriminerande
reklam inte far nagra konsekvenser for foretaget.

Konsdiskriminerande reklam tillats med yttrandefriheten som
forevandning. Detta trots att en statlig utredning kommit fram till
att en lag mot konsdiskriminerande reklam inte skulle strida mot
yttrandefriheten. Yttrandefriheten ar till for att skydda yttranden
och asikter, inte kommersiella intressen. I Sverige finns redan
lagstiftning mot tobaks-, alkohol- och barnreklam, utan hinder av
yttrandefrihetsgrundlagen. Det borde inte vara mojligt att gom-
ma sig bakom yttrandefriheten for att legitimera diskriminering
och krankningar av kvinnors rattigheter.

| korthet:

« Det finns ett stort engagemang fran allménheten mot kénsdiskrimi-
nerande reklam.

¢ Det finns ingen lag mot kdnsdiskriminerande reklam.

¢ Det finns ingen myndighet med ansvar for tillsyn och information
om lagen.

¢ Det finns inga sanktionsméjligheter for féretag som anvander
kénsdiskriminerande reklam.



DANMARK

Lagstiftning
I Danmark regleras konsdiskriminerande reklam i Marknadsfo-
ringslagen. Marknadsforingslagen slar i artikel 1 fast att foretag
ska tillimpa ”god marknadsforingssed”. Vad som menas med god
marknadsforingssed ar inte preciserat i lagen, men har definierats
av Forbrugerombudsmanden, som ar den myndighet i Danmark
som har tillsynsansvar over lagen.
Forbrugerombudsmanden har slagit fast att reklam bor ta
hansyn till allménna samhaillsintressen, varav jamstalldhet ar ett
sadant intresse.?! Forbrugerombudsmanden har i egna riktlin- 21. Erthvervs- og Veekstmi-
jer definierat vad som avses med konsdiskriminerande reklam. nisteriet ACT no. 1460 of
Enligt Forbrugerombudsmanden ar reklam konsdiskriminerande ;Zﬁ{;iﬁ;;j;h Xecﬁ‘:f,’. &
ifall dar: 1460 of 17/12/2013
23. Jamstalldhetslagen LBK nr

« Ett kon framstalls nedssttande. 1678 af 19/12/2013
» Nakenhet och erotik ingar pa ett sadant sitt att det &r nedlatande mot

det berérda konet.
* Det ena konet framstalls som socialt, ekonomiskt eller kulturellt

underordnat det andra.
* Det ena kénet framstills som mindre kunnigt, begavat eller mindre kapabelt

att utfora uppgifter, som fysiologiskt satt kan utforas lika vél av bada kénen
* Det ena kénet framstills, pa ett nedlatande sétt, som innehavare av sérskilda

negativa personlighetsdrag eller egenskaper.?

Aven Jimstilldhetslagen har tillimpats for att komma 4t kons-
diskriminerande reklam i Danmark. Lagen definierar inte spe-
cifikt konsdiskriminerande reklam men syftet med lagen ar "att
forhindra direkt och indirekt diskriminering pa grund av kon och
att forhindra trakasserier och sexuella trakasserier”, varfor lagen
kan anses tillamplig vid fall av konsdiskriminerande reklam.

Tillsyn
Forbrugerombudsmanden har tillsynsansvar for marknads-
foringslagen. Organisationer och privatpersoner kan anmala
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24. Epost fran foretridare for
Forbrugerombudsmanden 19
april 2016.

25. Intervju med foretradare
for Ligebehandlingsneevnet,
8januari 2016. 26. Epost fran
foretriadare for Forbrugerom-
budsmanden 19 april 2016.

27. Thid.

28. E-post frén foretradare for
Forbrugerombudsmannen
2016-04-04
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reklam som uppfattas konsdiskriminerande, vilket gors genom ett
formuldr pa Forbrugerombudsmandens hemsida.

Nar Forbrugerombudsmanden funnit att en reklam ar kons-
diskriminerande kontaktar myndigheten foretaget och ber det
upphora med reklamen. Om foretaget inte gor detta kan Forbru-
gerombudsmanden ta drendet till domstol och dar kan foretaget
aldaggas boter. Myndigheten kan inte sjélva aldgga boter for kons-
diskriminerande reklam.?*

Ligebehandlingsnzaevnet har tillsynsansvar for Jamstalldhets-
lagen. Dit kan privatpersoner och foretag anmala diskrimine-
ringsdrenden. For att fa en anmaélan av reklam godkand krévs att
den som anmaler ar direkt diskriminerad av reklamen,? dvs att
reklamen ar diskriminerande mot individen och inte mot kvinnor
iallmanhet.

Vid fallande dom kan Ligebehandlingsnaevnet krava foretaget/
annonsoren att betala skadestand till anmalaren.

Praxis

Forbrugerombudsmanden tar emot cirka 6 000 anmalningar
varje ar. Sedan 2014 har myndigheten tagit emot cirka 60 anmal-
ningar som ror konsdiskriminering.?® Endast en har blivit falld for
konsdiskriminering.

Att myndigheten tar ett drende vidare till domstol ar ytterst
ovanligt, det senaste fallet som myndigheten refererar till dr fran
19827

Konsdiskriminerande reklam ar inte prioriterad fraga for For-
brukerombudsmanden och myndigheten har begransade resur-
ser att arbeta med dessa arenden.?®

Analys och rekommendationer

Konsdiskriminerande reklam ar ett utbrett problem i Danmark
och det dr svart att se att nuvarande lagstiftning och implemente-
ring har nagon effekt alls.

Vid en genomgang av Forbrugerombudsmandens utlaitanden
framtrader att myndigheten inte foljer sina egna riktlinjer for
konsdiskriminerande reklam.

Forbrugerombudsmanden véger in den aktuella reklamen i ett



bredare sammanhang och jamfor reklamen med hur reklam och
bilder av kvinnor och mén ”i allméinhet” brukar se ut i Danmark.
Detta giller sérskilt vid bedomning av reklam som innehaller na-
kenhet och erotik. Trots att Forbrugerombudsmandens riktlinjer
sdger att reklam ar konsdiskriminerande om “nakenhet och ero-
tik ingdr pa ett sddant sitt att det dr nedlatande mot det berdrda
konet” avvisas anmélningar med hinvisning till att reklamen inte
namnvirt skiljer sig fran hur reklam eller bilder i media ”brukar
se ut”. Dé en stor andel reklam och mediebudskap anvénder sig
av erotik och nakenhet gor saledes Forbrugerombudsmanden
ofta bedomningen att reklamen inte skiljer sig ndimnvért fran hur
annan reklam ser ut och friar reklamen.?

I sina bedomningar viger Forbrugerombudsmanden ocksa in
huruvida en reklam anvant sig av humor, vilket de bedomt utgor en
formildrande omstandighet. Ett exempel pa en reklam som blivit
friad med hanvisning till humor ar en reklam for Oddset som skam-
tar om kvinnors okunnighet om fotbollstermer under devisen "Det
ar s mycket kvinnor inte forstar”. DA reklamen framstéller det ena
konet som mindre kunnigt skulle detta kunna anses leva upp till
Konsumentombudsmannens eget kriterium om att reklam inte far
framstilla det ena konet som mindre kunnigt, begavat eller kapa-
belt att utfora uppgifter, som fysiologiskt satt kan utforas lika val av
bada kdnen”. Men med hinvisning till reklamens humor och ironi
friades reklamen av Forbrugerombudsmanden®®.

Lagen mot konsdiskriminerande reklam dr ocksa relativt
okand bland allmanheten® och Forbrugerombudsmanden har
inte ndgon tydlig information om lagen eller anmélningsforfaran-
det pa sin hemsida. Inte heller har det gjorts nagra informations-
insatser om lagen eller mojligheten for medborgare att anmala
konsdiskriminerande reklam.

Framforallt utgor det ett hinder att Forbrugerombudsmanden
i sina riktlinjer anger att aven om en reklam uppfyller kriterier-
na for konsdiskriminerande reklam ar reklamen att anses som
otillborlig om reklamen otvetydigt dr har for avsikt att vicka anstot.
Detta medfor i praktiken att en reklam kan uppfylla kriterierna
for konsdiskriminering, men om den inte anses ha som syfte att
vicka anstot kan den dnda frias.®?

29. Forbrukerombudsman-
dens riktlinjer mot konsdis-
kriminerande reklam.

Forbrukerombudsman-
dens drenden och praksis,
Forbrukerombudsmandens
webbplats.

30. Ibid.

31. Intervju med foretriddare
for Kvinderaadet,

32. Intervju med foretradare
for Forbrukerombudsman-
den, 18 april 2016.
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33. Intervju med foretradare
for Forbrukerombudsman-
den, 18 april 2016.
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Vidare provas varje reklam utifran hur "en person i allménhet”
skulle uppfatta reklamen. Om Forbrugerombudsmanden finner
att reklamen inte skulle vacka anstot hos den genomsnittlige
medborgaren anser heller inte myndigheten att reklamen kan
anses konsdiskriminerande. Pa grund av brist pa riktlinjer ute-
lamnas bedomningen av huruvida en person i allménhet skulle
uppfatta en reklam till uppfattningen hos den enskilde anstallda
pa Forbrukerombudsmanden.

Vid en genomgang av Forbrugerombudsmandens provningar
ar det tydligt att myndigheten inte tar sitt ansvar att motverka
konsdiskriminerande reklam. Forbrugerombudsmandens egna
riktlinjer och framforallt tolkningen av dessa har i praktiken gjort
det omajligt att falla konsdiskriminerande reklam i Danmark.

Framforallt bidrar myndigheten till att granserna for konsdis-
kriminerande bilder standigt flyttas fram. Sexualiseringen och
objektifieringen av kvinnor i media 6kar i Danmark. Istéllet for att
ta sitt ansvar for att motverka denna utveckling och bidra till en
positiv samhéllsférindring, sa bidrar myndigheten till att situa-
tionen forvarras.

For att komma &t problemet med konsdiskriminerande reklam
i Danmark kravs att definitionen av konsdiskriminerande reklam
specificeras i lagtexten. Att arbeta for "god marknadsforingssed”
racker inte. Danmark har genom bland annat Kvinnokonventio-
nen forbundit sig till att arbeta mot konsdiskriminerande reklam
och konsstereotyper. Detta kraver ett aktivt arbete, inte bara
med att halla féretag som anvénder sig av konsdiskriminerande
reklam ansvariga och utfirda sanktioner, utan ocksa genom att
bidra till en utveckling dar konsdiskriminerande reklam minskar
och pa sikt forsvinner. I nuldget gar utvecklingen at motsatt hall.



| korthet:

¢ Det finns en lag mot kénsdiskriminerande reklam.

¢ Lagen omfattar ansvariga for publicering.

¢ Det finns en myndighet med tillsynsansvar.

* Anmalningsprocessen ar enkel (formuldr pa hemsidan).

¢ Lagen saknar tydlig definition av kénsdiskriminerande reklam.

e Ansvarig tillsynsmyndighet har i sin praxis satt upp riktlinjer fér
tolkningar av kénsdiskriminerande reklam som i praktiken
omojliggor att foretag kan fallas.

» Myndigheten prioriterar inte fragan om konsdiskriminerande reklam.

¢ Myndigheten har inga sanktionsmojligheter.

 Det har inte gjorts nagra satsningar for att informera allmanheten
om mdjligheten att anmala kénsdiskriminerande reklam.
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34. Konkurrens- och Kon-
sumentverket, information
och anvisningar om god sed i
marknadsforing, Konkurrens
och konsumentverkets webb-
plats. http://www.kkv.fi/sv/
information-och-anvisningar,/
marknadsforing-och-kundre-
lationer/god-sed-i-marknads-
foring/

35. Intervju med foretradare
for Konkurrens- och konsu-
mentverket (KKV) 3 juni 2016.
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FINLAND

Lagstiftning

Den finska Konsumentskyddslagen slar fast att reklam inte &r till-
laten om den strider mot “god marknadsforingssed”. Lagen anger
att reklam strider mot "god marknadsforingsed” om den:

”... ar forenad med diskriminering pa grund av kon, alder,
etniskt eller nationellt ursprung, nationalitet, sprak, hilsotill-
stand, funktionshinder eller sexuell liggning eller med annan
motsvarande diskriminering pa grund av person”.

Definitionen av konsdiskriminerande reklam har utvecklats ytter-
ligare av Konkurrens- och konsumentverket som ar den myndig-
het som ansvarar for tillsyn over lagen:

”Med konsdiskriminerade reklam avses inte visande av en na-
ken eller lattklidd ménniska. Daremot ar det forbjudet att krén-
ka pa grund av kon eller forevisa kon sexistiskt. Nér sexualiteten
anvands som betonande effekt och framforingssattet kranker
kvinnan eller mannen, strider reklamen mot god sed.”**

Tillsyn

Konkurrens- och konsumentverket ansvarar for tillsyn av Kon-
sumentskyddslagen. Dit kan privatpersoner, organisationer och
myndigheter anmala konsdiskriminerande reklam. Konkurrens-
och konsumentverket kan dven sjalva vacka arenden.

Om Konkurrens- och konsumentverket bedomer att ett foretag
anvint sig av konsdiskriminerande reklam ar malet att fa foreta-
get att pa frivillig vig upphora att anvinda konsdiskriminerande
marknadsforening. Om detta inte lyckas kan myndigheten ta till
tvangsatgirder eller ta drendet till Marknadsdomstolen.®

Marknadsdomstolen kan utfiarda forbud med vite for foretag
som gor sig skyldiga till konsdiskriminerande reklam. Marknads-
domstolens beslut kan sedan 6verklagas till Hogsta domstolen.



Utover att hantera inkomna anméilningar ingar konsumentut-
bildning och information i Konkurrens- och konsumentverkets
uppgifter. Myndigheten har dock inte gjort nagra publika kam-
panjer om lagen mot konsdiskriminerande reklam och mojlighe-

ten att anmala reklam. 36. Intervju med foretridare

for Konkurrens- och konsu-
Sjalvreglering mentverket (KKV) 3 juni2016.
Reklametiska radet utgor Finlands sjélvreglerande instans.
Finland ér det enda land i Norden som bade har lagstiftning och
sjalvreglerande system.

Reklametiska radet tar emot anmélningar fran allminheten
men kan aven sjalva vacka arenden. Av alla anmailningar som
Reklametiska radet fick in under 2015 gillde 32 procent konsdis-
kriminerande reklam.*

37. E-post frdn Reklametiska
radet, 1 april 2016.

Reklametiska radet foljer precis som andra sjilvreglerande
organ ICC:s regler for god marknadsforingssed. ICC:s regler slar
fast att:

1. Reklam strider mot god marknadsforingssed i det fall dar:

a. en kvinna eller man utnyttjas som blickfang eller sexobjekt
och konet utnyttjas pa ett fornedrande, forringande eller
krankande sitt;

b. en kvinna eller man utnyttjas oanstandigt som blickfang
eller sexobjekt och detta inte har att géra med ifragavarande
produkt eller service; eller

c. detireklamen gors sexuella anspelningar eller ges loften
som inte har att géra med ifragavarande produkt.

2. Mot god marknadsforingssed strider ocksa sddan reklam som
havdar eller tydligt antyder att det andra konet socialt, ekono-
miskt eller kulturellt &r mindre vért 4n det andra, eller om det
i reklamen upprétthalls en stereotyp rolluppfattning om vad
som ar typiskt eller kinnetecknande for kvinnor eller méan eller
deras personlighet eller arbete.

3. Reklam strider dock inte mot god marknadsforingssed endast
pa grund av att det i en reklam upptrider lattkladda eller nakna
personer, om inte personerna i fraga framstéllts pa ett nedvér-
derande, forringande eller krankande satt.
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38. Intervju med foretridare
for Konkurrens- och konsu-

mentverket (KKV) 3 juni 2016.

39. Marknadsdomstolen
MD:2001:006

40. Intervju med foretradare
for Kvinnosaksforbundet
Unionen RF, 16 april 2016

41. Marknadsdomstolen
MD:2001:006
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Praxis

Konkurrens- och konsumentverket far in cirka tjugo drenden om
aret som ror konsdiskriminerande reklam. Myndigheten har inte
mojlighet att behandla samtliga drenden utan valjer de fall som
anses vara sarskilt utmarkande. Det kan vara reklam som anmalts
av ett stort antal individer, som forekommer i massiv utstrack-
ning eller som pa annat sitt anses sarskilt skadlig for konsumen-
ter. De senaste tva aren har myndigheten tagit upp tva drenden
som gallt konsdiskriminerande reklam.*® Det senaste drendet
som gick till Marknadsdomstolen var ar 2001.%

Analys och rekommendationer

Konsdiskriminerande reklam ar ett utbrett problem i Finland. En
stor andel annonser portrétterar kvinnor och mén pa ett konsste-
reotypt sétt. Kvinnor objektifieras ofta och anvinds som blickfang
for att salja produkter.*©

Konkurrens- och konsumentverkets hantering av arenden
som ror konsdiskriminerande reklam bor forbattras. Myndighe-
ten hanterar endast ett fatal av de anmélningar som kommer in.
Man har heller aldrig kontaktat ansvariga for att ha publicerat en
anmald reklam. Myndigheten har inte tillrackliga resurser for
arbetet med konsdiskriminerande reklam.

Konkurrens- och konsumentverket bor fa battre verktyg att
agera gentemot foretag som bryter mot lagen. Myndigheten har
idag mojlighet att utfarda vite, men for att kunna nyttja denna
mojlighet maste de ans6ka hos Marknadsdomstolen. Foretaget
ar i sin tur endast skyldigt att betala vite om de bryter mot lagen
upprepade ganger.

Att endast ett fatal d&renden skickats vidare fran Konkurrens- och
konsumentverket till Marknadsdomstolen och att det senaste fallet
som provats i Marknadsdomstolen var ar 2001 dr i sig inte ett tecken
pa att lagen inte fungerar i Finland. Konkurrens- och konsument-
verkets uppdrag ar att prova arenden i de fall dar frivillig rattning
inte sker. Konkurrens- och konsumentverket sjalva menar dock att
de flesta foretag rattar sig efter deras uppmaning. Marknadsdom-
stolens tidigare domar tyder ocksa pa en medvetenhet om proble-
met med objektifiering av kvinnor i det offentliga rummet.*!



Trots detta kan konstateras att endast ett fatal reklamer anmals
i Finland och att myndigheten pa grund av bristande resurser
endast hanterar ett litet antal av dessa. For att rada bot pa pro-
blemet med konsdiskriminerande reklam bor Konkurrens- och
konsumentverket fa 6kade resurser att kunna arbeta med kons-
diskriminerande reklam, att snabbare kunna agera och utfarda
sanktioner, samt att infora informationskampanjer om lagen da
den ar relativt okand bland allménheten.

| korthet:

* Det finns en lag mot kdnsdiskriminerande reklam.

¢ Det finns en myndighet med tillsynsansvar.

» Anmalningsprocessen ar enkel (formulédr pa Konkurrens- och
konsumentverkets hemsida).

¢ Myndigheten har sjdlva méjlighet att vacka anmalan.

¢ Myndigheten har sanktionsmadjligheter.

* Lagen definierar inte vad kénsdiskriminerande reklam ér.

¢ Konkurrens- och konsumentverket hanterar inte alla anmalningar
som kommer in.

* Processen for Konkurrens- och konsumentverket att kunna utfarda
sanktioner gentemot féretag ar komplicerad.

¢ Lagen har ej blivit prévad i domstol sedan 2001.

« Det finns inte nagon tydlig information om méjligheten att anméla
kénsdiskriminerande reklam pa Konkurrens- och konsumentverkets
hemsida.
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42. Marknadsforingslagen
09.01.2009 § 2, fri 6vers.

43. E-post fran foretradare for
Forbrukerombudet, 23 juni
2016
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NORGE

Lagstiftning
I Norge ar konsdiskriminerande reklam reglerat i Marknadsfo-
ringslagen (09.01.2009 § 2) och lyder enligt foljande:

"Annonsorer och de som utformar reklam ska sikerstilla att
reklamen inte strider mot jamstélldhet mellan konen, och att
den inte utnyttjar det ena konets kropp eller ger intryck av en
stotande eller nedséttande virdering av kvinnor eller man.

Vid bedomningen av om det forsta eller andra stycket overtrads
laggs vikt vid om marknadsforingen pa grund av utformning,
format, omfang eller pa andra sétt framstar som sarskilt pa-
tringande”.*?

Tillsyn
Forbrukerombudet och Markedsradet har tillsyn 6ver Marknads-
foringslagen i Norge.

Forbrukerombudet kan bade sjilvt ta upp reklam for bedom-
ning och ta in anmaélningar fran allménheten. Om en kampanj
bedoms vara konsdiskriminerande forsoker Forbrukerombudet
att fa foretaget ifraga att upphora med den konsdiskriminerande
reklamen. Om frivillig rattning inte sker kan drendet tas vidare
till Markedsradet och da aldggas boter.

Forbrukerombudet kan ocksa sjilva fatta beslut om forbud
med boter om frivillig rattning inte sker och Forbrukerombudet
anser att det kommer att medfora olampligheter och skadeverk-
ningar att invinta Markedsradets beslut. Detta har dock aldrig
skett.*®

Darutover kan Forbrukerombudet fatta beslut om myndighe-
ten anser att marknadsforingen i det vasentliga ar identisk med
marknadsforing som Markedsradet tidigare har meddelat férbud
mot. Enligt § 42 faststills en tvangsavgift vid 6vertradelse av be-
slut. Forbrukerombudets beslut kan dverklagas till Markedsradet.
Markedsradets beslut kan i sin tur 6verklagas till tingsrétt.



Markedsradet fattar beslut i fall som ror Gvertradelser av Mark-
nadsforingslagen. Markedsradet hanterar cirka 20 beslut varje ar.
Varje process tar cirka 3-3,§ manader. Under 2015 hanterade Mar-
kedsradet tva drenden som rorde konsdiskriminerande reklam.*

Enligt § 32, 38 och 39 i Marknadsforingslagen kan Markedsra-
det forbjuda handlingar som strider mot de angivna bestimmel-
serna i lagen. Markedsradet kan utdoma sanktioner.

Praxis
Forbrukerombudet far varje ar in cirka 30 drenden géllande kons-
diskriminerande reklam. Av dessa behandlas cirka 4-§ drenden.
De flesta foretag rattar sig efter Forbrukerombudets uppmaning
att upphora med den aktuella reklamen. Om foretaget inte rattar
sig kan Forbrukerombudet ta drendet vidare till Markedsradet.
Under 2015 skedde detta tva ganger, bada fallen géllde samma f6-
retag. [ det forsta fallet beslutade Marknadsdomstolen om férbud
mot reklamen med boter i fall att naringsidkaren inte skulle folja
beslutet.** I det andra fallet botfalldes foretaget med 100 000
norska kronor dd Markedsradet ansett att naringsidkaren brutit
mot det forsta beslutet.*¢

I Norge anser ansvarig tillsynsmyndighet inte att ansvaret for
konsdiskriminerande reklam bor ligga under deras ansvar utan
att Likestillings- och diskrimineringsombudet borde vara tillsyns-
myndighet. Forbrukerombudet menar att de inte har tillrackliga
resurser for att arbeta med konsdiskriminerande reklam. Forbru-
kerombudet menar att myndigheten har fokus pa ett ekonomiskt
konsumentperspektiv och inte pa jamstilldhet. Forbrukerombu-
det har darfor inte kompetens kring fragor som ror jamstalldhet.
Forbrukerombudet forordar forordat att tillsynsansvaret ska
flyttas till Likestillings- och diskrimineringsombudet (LDO).*

Likestillings- och diskrimineringsombudet havdar i sin tur
att tillsynsansvaret bor ligga kvar hos Forbrukerombudet. LDO
menar att Norge liksom alla andra lander som skrivit under FN:s
Kvinnokonvention ska arbeta med jamstalldhetsintegrering (dvs
att inforliva ett jamstalldhetsperspektiv i allt beslutsfattande,
pa alla nivaer och omraden), och att det inte sker ndgon integre-
ring om alla fragor skulle vara LDO:s ansvar. I detta fall handlar

44. E-post fran foretradare
for Markedsradet og Forbru-
kertvistutvalget, 25 maj 2016.

45. Ibid.

46. Markedsradet arende MR-
2015-309 och MR-2015-1272.

47. Intervju med foretradare
for Forbrukerombudet 11
april, 2016.

Se éven Forbrukerombudet
19.01.2016, "Diskriminering
er forbudt -ogsé i reklame”
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48. Intervju med Likestillings-
och diskrimineringsombudet
(LDO) 23 maj 2016.
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fragan om konsumentfragor och vilseledande reklam. Konsdis-
kriminerande reklam ar en form av marknadsforingsknep, vilket
Forbrukerombudet har i uppgift att motverka. LDO ser allvarligt
pa att Forbrukerombudet inte tar ansvar for att motverka konsdis-
kriminerande reklam utan skjuter ifran sig tillsynsansvaret.*®

En positiv utveckling i Norge dr dock att tva kommuner i landet
valt att g lingre dn den nationella lagstiftningen nir det géller att
motverka sexistisk reklam i det offentliga rummet. Under 2016
inforde Trondheim ett forbud mot ”14ttkladd” reklam pa allmén
plats. Bakgrunden var att politiker ansett att det ar allvarligt
om stadens reklamytor bidrar till skeva kroppsideal och psykisk
ohilsa bland flickor och kvinnor. Aven staden Bergen har infort
forbud mot reklam pa offentliga platser. Trondheim och Bergen
dr tva av Norges storsta stider. Huvudstaden Oslo har dock stora
problem med konsdiskriminerande reklam och sexualisering av
kvinnor i det offentliga rummet.

Analys och rekommendationer

Lagen mot konsdiskriminerande reklam ar bra och tydlig i Norge.
Att lagen fungerar bristfilligt beror framst pa att Forbrukerombu-
det inte bedriver tillsyn i tillrackligt stor utrackning. Myndigheten
prioriterar inte fragan och behandlar endast ett fatal av de dren-
den som kommer in varje ar.

Forbrukerombudet bor ta sitt ansvar och prioritera fragan och
dven fa okade resurser att arbeta mot konsdiskriminerande re-
klam. Istallet for att som i nuldget havda att myndigheten saknar
kompetens pa omradet bor den ta in den kompetens som behdvs.

Fa ménniskor kdnner idag till férbudet mot konsdiskrimine-
rande reklam och mojligheten att anmala reklam i Norge. Reger-
ingen och Forbrukerombudet bor satsa pa informationskampan-
jer om lagen och mojligheten att anmala konsdiskriminerande
reklam for att 6ka allmanhetens medvetenhet.

De politiska initiativ som tagits for att minska sexualiseringen
av det offentliga rummet i Bergen och Trondheim ar goda exem-
pel pa hur politiker kan agera for att komma at konsdiskrimine-
rande reklam.



| korthet:

¢ Det finns en lag mot kénsdiskriminerande reklam.

» Lagen innehaller en tydlig definition av kdnsdiskriminerande reklam.
* Lagen omfattar de som publicerar reklamen.

* Det finns en myndighet med tillsynsansvar.

¢ Myndigheten har sjalv méjlighet att vacka anmalan.

* Anmalningsprocessen ar enkel (formuldr pa hemsidan).

¢ Myndigheten har sanktionsmadjligheter.

e Ansvarig myndighet prioriterar inte kdnsdiskriminerande reklam och
behandlar endast ett fatal av de d&renden som kommer in varje ar.

¢ Det finns en stor otydlighet mellan myndigheterna (vilket kraver
battre styrning/direktiv fran regeringens sida).

¢ Inga informationsinsatser har genomférts om lagen eller méjligheten
att anmala kdnsdiskriminerande reklam.
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SLUTSATSER

- forbattrade atgarder mot konsdiskriminerande

reklam kravs i Norden

De nordiska landerna ar bast i varlden néar det kommer till jam-
stalldhet.* Trots detta har alla lander utom Island stora pro-
blem med konsdiskriminerande reklam och det rader i stort sett
straffrihet for foretag som anvander sig av konsdiskriminerande
marknadsforing.

Sverige saknar helt lagstiftning pa omradet. I Norge och Finland
prioriterar inte ansvariga myndigheter fragan. Dessutom &r lagar-
na och mojligheten att anmala konsdiskriminerande reklam inte
kanda bland allmanheten. I Danmark har den tillsynsansvariga
myndigheten satt upp sa hogt stéllda kriterier att det i praktiken &r
nastintill omojligt att en konsdiskriminerande reklam falls. Endast
pa Island har lagen mot konsdiskriminerande reklam haft avsedd
effekt och tillsynen fungerar bra. Genomgaende for samtliga lan-
der ar dock att inga publika informationsinsatser har genomforts
om mojligheten att anmala konsdiskriminerande reklam.

Utifran var granskning av lagar och tillsyn vad galler konsdis-
kriminerande reklam i Norden rekommenderar Sveriges Kvinno-
lobby foljande atgirder till de nordiska regeringarna:

1. Infér lagstiftning mot kénsdiskriminerande reklam i Sverige.

2. Se over tillsynen for lagen mot kdnsdiskriminerande reklam i
Danmark, Norge och Finland.
Sakerstall att ansvariga myndigheter bedriver tillsyn och
faktiskt arbetar for att motverka forekomsten av konsdiskri-
minerande reklam.
Ge myndigheterna 6kade resurser att prioritera och arbeta
med fragan.

3. Genomfor informationsinsatser for allmanheten i samtliga
nordiska lander.
For att en lag mot konsdiskriminerande reklam ska fungera
maste lagen och mojligheten att anmaéla reklam vara kind
bland medborgarna.



Dessutom vill Sveriges Kvinnolobby framfdra ytterligare tva
forslag till atgdrder for att motverka forekomsten av konsdiskri-
minerande reklam, objektifiering av kvinnor och sexualisering av
det offentliga rummet:

4. Infor férbud mot kénsdiskriminerande reklam i det offentliga

rummet pa kommunal niva.

London och Trondheim ar tva stader som under 2016 infort

forbud mot lattkladd reklam och reklam som kan leda till

negativ kroppsuppfattning. Trondheims policy anger att “Ingen

reklam som sprider en falsk uppfattning av en modells utseende och

som bidrar till en negativ syn pd den egna kroppen tilldts. Som ett

minimum ska retuscherad reklam mdrkas som sadan”.>° 50. NRK 2016-05-10 "Forbud
5. Infér obligatoriska utbildningar om jamstalldhet pa reklamutbild- gglterr?}.dame med bikinimo-

ningar och reklamskolor.

Utvecklingen pa medieomradet spelar en avgorande roll for att
astadkomma jamstélldhet. Media &r en spegel i ménniskors var-
dagsliv och fungerar som en normativ kraft genom att

forma ménniskors forstaelse av vad kvinnor och mén ér och
kan vara. I en tid dar marknadsforing och reklam okar, och tar sig
iniallt fler delar av vara liv, dr det avgdrande att regeringarna i
de nordiska landerna arbetar for att inte bara ingripa mot reklam
som dr konsdiskriminerande, utan ocksa aktivt for en politik som
leder i motsatt riktning.

Det behdvs ocksa ett mer aktivt arbete for att motverka stereo-
typer i media i stort, till exempel inom film, tv och populérkultur.
Att aktivt framja jamstallda skildringar inom reklam och media ar
grundldggande for varje samhaille som séger sig vilja na kvinnors
rattigheter och jamstilldhet mellan konen. Samtliga nordiska re-
geringar har ratificerat Kvinnokonventionen och Pekingplattfor-
men. For att leva upp till dessa ataganden krévs lagstiftning mot
konsdiskriminerande reklam i Sverige, en skarpning av tillsynen
i Danmark, Norge och Finland, samt en mer aktiv politik i ovrigt
for att motverka stereotyper inom medieomradet i Norden.
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Sveriges Kvinnolobby

Sveriges Kvinnolobby ar en paraplyorganisation fér kvinnoorganisationer i
Sverige. Under paraplyet samlas 43 medlemsorganisationer. Organisationen
vilar pa feministisk grund och verkar for kvinnors fulla manskliga rattigheter.
Verksamheten utgar fran FN:s Kvinnokonvention (CEDAW) och Beijing Plat-
form for Action. Sveriges Kvinnolobby ar daven den svenska sektionen inom
European Women’s Lobby (EWL), den europeiska paraplyorganisationen foér
kvinnoorganisationer med fler an tvatusen medlemsorganisationer i Europa.
Las mer pa sverigeskvinnolobby.se.

Reklamera

Reklamera ar en kampanj mot sexistisk reklam. Med Reklamera vill vi upp-
mana till handling och visa att vi & manga som fatt nog. Till Reklamera kan
du enkelt skicka konsdiskriminerande reklam du stoter pa i din vardag.
Sveriges Kvinnolobby anmaler reklamen till Reklamombudsmannen och
kontaktar foretaget som star bakom reklamen.

Folj kampanjen:

n facebook.com/reklamera

M @reklamera
L.J #reklamera

Reklamere i Norge:

0 reklamere.tumblr.com

@reklamere

Reklamér i Danmark:

n facebook.com/aktionreklamer



